Krétki kurs PR — Jak przygotowac sie do debaty

Jak przygotowac sie do debaty

Przygotowujesz sie do debaty/sporu/dyskusji/polemiki/kontrowersji? To trudne zadanie,
ale moze okazac sie niezwykle pozyteczne i skuteczne jezeli przygotujesz sie do tego
starannie i z odpowiednim wyprzedzeniem. Z drugiej strony, krétkie “bez komentarza”
lub odmowienie kontaktu z mediami moze okazac sie bardziej szkodliwe. Dlaczego?

Bo dziennikarz zapyta o zdanie Twojego oponenta/przeciwnika/konkurenta.

Oto metoda przygotowania sie do debaty. Zacznij od sporzadzenia listy wszystkich
tematow, ktore moga prowadzi¢ do sporu/kontrowersji/konfliktu. Potem wykorzystaj ten
formularz do ich oceny. Wtz formularz do segregatora i przechowuj w miejscu, w ktérym
tatwo go odszukasz.

Data: Sprawa/problem:

1. Opisz potencjalny problem/spér/kontrowersije:

2. Jakie fakty i liczby pomoga Ci szybko odpowiedzie¢ na atak?

3. Gdzie sq przechowywane dodatkowe informacje na ten temat?
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4. Utdz liste wszystkich trudnych i nieprzyjemnych pytan jakie mogg zadac¢ dziennikarze
w tej sprawie. Nastepnie napisz odpowiedzi na te pytania, pokaz prawnikowi
organizacji i przepisz zgodnie z jego wskazéwkami. Unikaj powtarzania
w odpowiedziach oskarzen i niepotwierdzonych niczym spekulacji. Buduj pozytywne
zdania skupiajace sie na faktach.

Pytanie:

Odpowiedz:

Korekta po konsultacji z prawnikiem:

Pytanie:

Odpowiedz:

Korekta po konsultacji z prawnikiem:

Pytanie:

Odpowiedz:

Korekta po konsultacji z prawnikiem:

Pytanie:

Odpowiedz:

Korekta po konsultacji z prawnikiem:

Uwaga: Przygotuj kopie tej strony dla dodatkowych pytan

5. Czy sq jakies$ elementy tej sprawy, o ktérych - zgodnie z zaleceniem prawnika - nie
nalezy mowic prasie?

6. Czy prasa:
o Jest sktonna poprze¢ nasze stanowisko w tej kwestii?
o Prawdopodobnie wystgpi przeciwko nam?
o Zachowa neutralnosc¢ i bedzie obserwowac bieg wypadkow?

Dlaczego?
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7. Kim sg potencjalni sojusznicy/sprzymierzency? Jezeli na znasz odpowiedzi mozesz
skontaktowac sie z innymi firmami z branzy, stowarzyszeniami branzowymi
i wysondowac ich nastawienie. W pierwszej kolejnosci wpisz najpewniejszych
i najmocniejszych sojusznikdw.

A.

Dlaczego sg potencjalnym sprzymierzencem?

Osoba do kontaktu/telefon

B.

Dlaczego sg potencjalnym sprzymierzencem?

Osoba do kontaktu/telefon

C.

Dlaczego sg potencjalnym sprzymierzericem?

Osoba do kontaktu/telefon

8. Ktore organizacje i osoby prawdopodobnie zaatakujg Ciebie lub bedg zachowywac
sie wrogo w czasie sporu na ten temat? Czy majq jakies$ ukryte motywy, ktére mozna
ujawnic, aby ich zdyskredytowac?

X.

Dlaczego sq wrogami?

Ukryte motywy?

Y.

Dlaczego sq wrogami?

Ukryte motywy?

Z.

Dlaczego sq wrogami?

Ukryte motywy?

9. Czy kontrowersja moze wygasnac bez Twojego udziatu? Czy mozna jg zignorowac?

o Tak
o Nie

Dlaczego tak lub dlaczego nie?
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10. Czy ewentualna reakcja zaogni spor lub zwiekszy liczbe btednych/fatszywych
informac;ji?

o Tak
o Nie

Dlaczego tak lub dlaczego nie?

11. Co mozna zrobi¢, aby stworzy¢ wizerunek inicjatora debaty/dyskusji, nawet, jezeli nie
jeste$ przedmiotem ataku?

12. Czy omodwite$ stanowisko organizacji w tej sprawie z cztonkiem zarzadu?

Data: Nazwisko cztonka zarzadu:

Stanowisko organizacji:

Problemy wynikajace z tego stanowiska:

Rozwigzanie tych problemow:

Data: Nazwisko cztonka zarzadu:

Stanowisko organizacji:
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Problemy wynikajace z tego stanowiska:

Rozwigzanie tych problemoéw:

Data: Nazwisko cztonka zarzadu:

Stanowisko organizacji:

Problemy wynikajace z tego stanowiska:

Rozwigzanie tych problemow:
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