Krétki kurs PR — Jak wybra¢ priorytety kampanii PR w mediach

Jak wybrac priorytety kampanii PR w mediach

Po sformutowaniu celéw/zadan kampanii public relations nalezy ustali¢ ich hierarchie
(priorytety). Wiekszo$¢ organizacji jest w stanie wygenerowac wiecej materiatow

niz moze wykorzystac¢ dziat/konsultant public relations. Ustalenie priorytetéw pozwoli
maksymalnie spozytkowac czas i $rodki.

Poniewaz priorytety mogg zmienia¢ sie w czasie wazny jest ich okresowy przeglad.

Dziatania public relations mogg miec rézng wage dla réznych produktow/ustug. Dlatego
w formularzu znajduje sie miejsce dla kilku produktow/ustug.

1. Zaznacz okienko w zaleznosci od tego jak poszczegdlne hasto ,wypada” obecnie
w mediach, ,Media o tym piszg”, ,Media powinny sie tym zainteresowac”, , Nie jest
potrzebne”, ,Nie jest pilne i bardzo wazne”, ,Nie dotyczy”.

2. Utéz kazdy cel w zaleznosci od jego waznosci/priorytetu. Lepiej korzystac z otowka,
gdyz najprawdopodobniej bedziesz kilkakrotnie zmienia¢ swoje decyzje.

Data oceny:

Jak wybiera¢/kupowac/uzywac
(nazwa produktu/ustugi)

Priorytet
o media o tym piszg o media powinny sie tym zainteresowac
o nie jest potrzebne o nie jest pilne i bardzo wazne

o nie dotyczy

Jak wybieraé¢/kupowaé/uzywac

(nazwa produktu/ustugi)

Priorytet
o media o tym piszg, o media powinny sie tym zainteresowac
o nie jest potrzebne o nie jest pilne i bardzo wazne

o nie dotyczy

Jak wybiera¢/kupowac/uzywac

(nazwa produktu/ustugi)

Priorytet
o media o tym piszg o media powinny sie tym zainteresowac
o nie jest potrzebne o nie jest pilne i bardzo wazne

o nie dotyczy
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Jak wybiera¢/kupowac/uzywac

Priorytet
o media o tym piszg

o nie jest potrzebne
o nie dotyczy

Ciekawe fakty o

(nazwa produktu/ustugi)

o media powinny sie tym zainteresowac
o nie jest pilne i bardzo wazne

Priorytet
o media o tym piszg,

o nie jest potrzebne
o nie dotyczy

Ciekawe fakty o

(nazwa produktu/ustugi)

o media powinny sie tym zainteresowac
o nie jest pilne i bardzo wazne

Priorytet
o media o tym piszg

o nie jest potrzebne
o nie dotyczy

Ciekawe fakty o

(nazwa produktu/ustugi)

o media powinny sie tym zainteresowacd
o nie jest pilne i bardzo wazne

Priorytet
o media o tym piszg

o nie jest potrzebne
o nie dotyczy

Ciekawe fakty o

(nazwa produktu/ustugi)

o media powinny sie tym zainteresowac
o nie jest pilne i bardzo wazne

Priorytet

o media o tym piszg,
o nie jest potrzebne
o nie dotyczy

(nazwa produktu/ustugi)

o media powinny sie tym zainteresowac
o nie jest pilne i bardzo wazne
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Relacje zadowolonych uzytkownikéw z

(nazwa produktu/ustugi)

Priorytet
o media o tym piszg o media powinny sie tym zainteresowac
o nie jest potrzebne o nie jest pilne i bardzo wazne

o nie dotyczy

Relacje zadowolonych uzytkownikéw z

(nazwa produktu/ustugi)

Priorytet
o media o tym piszg, o media powinny sie tym zainteresowac
o nie jest potrzebne o nie jest pilne i bardzo wazne

o nie dotyczy

Relacje zadowolonych uzytkownikéw z

(nazwa produktu/ustugi)

Priorytet
o media o tym piszg o media powinny sie tym zainteresowac
o nie jest potrzebne o nie jest pilne i bardzo wazne

o nie dotyczy

Relacje zadowolonych uzytkownikéw z

(nazwa produktu/ustugi)

Priorytet
o media o tym piszg o media powinny sie tym zainteresowac
o nie jest potrzebne o nie jest pilne i bardzo wazne

o nie dotyczy

Relacje zadowolonych uzytkownikéw z

(nazwa produktu/ustugi)

Priorytet
o media o tym piszg, o media powinny sie tym zainteresowacd
o nie jest potrzebne o nie jest pilne i bardzo wazne

o nie dotyczy
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Jak

(nazwa produktu/ustugi)
Priorytet
o media o tym piszg

o nie jest potrzebne
o nie dotyczy

Jak

(nazwa produktu/ustugi)
Priorytet
o media o tym piszg,

o nie jest potrzebne
o nie dotyczy

Jak

(nazwa produktu/ustugi)
Priorytet
o media o tym piszg

o nie jest potrzebne
o nie dotyczy

Jak

(nazwa produktu/ustugi)
Priorytet
o media o tym piszg

o nie jest potrzebne
o nie dotyczy

Korekta btednych opinii o

speilnia oczekiwania/realizuje potrzeby klientéw

o media powinny sie tym zainteresowac
o nie jest pilne i bardzo wazne

speilnia oczekiwania/realizuje potrzeby klientéw

o media powinny sie tym zainteresowac
o nie jest pilne i bardzo wazne

speilnia oczekiwania/realizuje potrzeby klientéw

o media powinny sie tym zainteresowac
o nie jest pilne i bardzo wazne

spelnia oczekiwania/realizuje potrzeby klientéw

o media powinny sie tym zainteresowacd
o nie jest pilne i bardzo wazne

Priorytet

o media o tym piszg,
o nie jest potrzebne
o nie dotyczy

(nazwa produktu/ustugi)

o media powinny sie tym zainteresowac
o nie jest pilne i bardzo wazne
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Korekta btednych opinii o

(nazwa produktu/ustugi)

Priorytet
o media o tym piszg o media powinny sie tym zainteresowac
o nie jest potrzebne o nie jest pilne i bardzo wazne

o nie dotyczy

Korekta btednych opinii o

(nazwa produktu/ustugi)

Priorytet
o media o tym piszg, o media powinny sie tym zainteresowac
o nie jest potrzebne o nie jest pilne i bardzo wazne

o nie dotyczy

Korekta btednych opinii o

(nazwa produktu/ustugi)

Priorytet
o media o tym piszg o media powinny sie tym zainteresowac
o nie jest potrzebne o nie jest pilne i bardzo wazne

o nie dotyczy

Ciekawe fakty o naszej branzy

(szczegoty)
Priorytet
o media o tym piszg o media powinny sie tym zainteresowac
o nie jest potrzebne o nie jest pilne i bardzo wazne
o nie dotyczy
Ciekawe fakty o naszej branzy
(szczegoty)
Priorytet
o media o tym piszg, o media powinny sie tym zainteresowac
o nie jest potrzebne o nie jest pilne i bardzo wazne

o nie dotyczy
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Ciekawe fakty o naszej branzy

(szczegoty)
Priorytet

media powinny sie tym zainteresowac
nie jest pilne i bardzo wazne

o media o tym piszg,
o nie jest potrzebne
o nie dotyczy

o o

Ciekawe fakty o naszej branzy

(szczegoty)
Priorytet

o media o tym piszg o media powinny sie tym zainteresowacd
o nie jest potrzebne nie jest pilne i bardzo wazne
o nie dotyczy

O

Ciekawe fakty o naszej branzy

(szczegoty)
Priorytet

o media o tym piszg o media powinny sie tym zainteresowac
o nie jest potrzebne nie jest pilne i bardzo wazne
o nie dotyczy

O

Korekta btednych opinii o naszej branzy

Priorytet
o media o tym piszg, o media powinny sie tym zainteresowac
o nie jest potrzebne o nie jest pilne i bardzo wazne

o nie dotyczy

Informowanie opinii publicznej o waznych sprawach dotyczacych naszej firmy

Priorytet
o media o tym piszg, o media powinny sie tym zainteresowac
o nie jest potrzebne o nie jest pilne i bardzo wazne

o nie dotyczy

Informowanie opinii publicznej o waznych sprawach dotyczacych naszej firmy

Priorytet
o media o tym piszg o media powinny sie tym zainteresowac
o nie jest potrzebne o nie jest pilne i bardzo wazne

o nie dotyczy
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Informowanie opinii publicznej o nowych regulacjach/rozwigzaniach
prawnych/ustawach dotyczacych naszej organizacji

Priorytet
o media o tym piszg o media powinny sie tym zainteresowac
o nie jest potrzebne o nie jest pilne i bardzo wazne

o nie dotyczy

Informowanie opinii publicznej o nowych regulacjach/rozwiazaniach
prawnych/ustawach dotyczacych naszej organizacji

Priorytet
o media o tym piszg, o media powinny sie tym zainteresowac
o nie jest potrzebne o nie jest pilne i bardzo wazne

o nie dotyczy

Informacje finansowe o naszej organizacji

Priorytet
o media o tym piszg o media powinny sie tym zainteresowac
o nie jest potrzebne o nie jest pilne i bardzo wazne

o nie dotyczy

Ciekawe tematy o naszych pracownikach

Priorytet
o media o tym piszg o media powinny sie tym zainteresowac
o nie jest potrzebne o nie jest pilne i bardzo wazne

o nie dotyczy

Informacje o promocjach/specjalnych ofertach

Priorytet
o media o tym piszg, o media powinny sie tym zainteresowac
o nie jest potrzebne o nie jest pilne i bardzo wazne

o nie dotyczy

Informacje o awansach i mozliwosci pracy w naszej organizacji i branzy

Priorytet
o media o tym piszg, o media powinny sie tym zainteresowac
o nie jest potrzebne o nie jest pilne i bardzo wazne

o nie dotyczy
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Informacje o wydarzeniach specjalnych i programach/akcjach

Priorytet
o media o tym piszg

o nie jest potrzebne
o nie dotyczy

Inne

o o

media powinny sie tym zainteresowac
nie jest pilne i bardzo wazne

Priorytet
o media o tym piszg

o nie jest potrzebne
o nie dotyczy

Inne

(szczegdty)

(M

media powinny sie tym zainteresowac
nie jest pilne i bardzo wazne

Priorytet

o media o tym piszg
o nie jest potrzebne
o nie dotyczy

(szczegdty)

[m |

media powinny sie tym zainteresowac
nie jest pilne i bardzo wazne

Po zakonczeniu pracy jeste$ w stanie utozy¢ priorytety medialnych dziatan public
relations. Warto omoéwi¢ hierarchie tych dziatan z przetozonym i poprosi¢ o pisemng

akceptacje.
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