Krétki kurs PR — Cele kampanii public relations

Cele kampanii public relations

Public relations pomaga w osiggnieciu celéw organizacji. Doktadne okreslenie celow
i zadan pozwoli osiggna¢ najlepsze wyniki.

Ponizsza lista zadan ma dwa podstawowe cele:

1. pokazanie zakresu dziatan i celéw public relations. Poniewaz bedg sie one zmieniac
W czasie, nalezy ja systematycznie sprawdzac i aktualizowaé. Wracajac do poprzednich
wersji mozesz by¢ zaskoczony postepem w realizowaniu celow.

2. skoncentrowanie sie na wybranym projekcie oraz sprawdzenie czy i jak pasuje do
ogolnego programu public relations. Zakresl czerwonym flamastrem cele
realizowanego wifasnie projektu.

Wykorzystaj dodatkowe linie po kazdym punkcie do wpisania uzupetniajgcych informacji
lub wtasnych komentarzy. Jezeli organizacja ma odrebne wydziaty/oddziaty z odrebnymi
produktami/liniami produktéw z bardzo réznymi celami, by¢ moze niezbedne okaze sie
przygotowanie osobnej listy dla kazdego projektu.

o Data:

o Odziat/wydziat:

o Produkt/linia produktow:

Naszym celem jest (sprawdz wszystkie punkty):

o Informowanie ludzi o tym jak wybiera¢, kupowac i uzywac nasz produkt/ustuge.

o Przekonanie ludzi do kupna naszego - a nie konkurencyjnego - produktu/ustugi.

o Zmiana btednych opinii 0 naszym produkcie lub ustudze.
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o Zdobycie nowych klientow, aby:

o odwiedzili nasze sklepy.

o odwiedzili naszych przedstawicieli handlowych.

o kupowali produkty naszej marki w sklepach detalicznych.

o sktadali zamdwienia przez telefon.

o telefonicznie umawiali sie na spotkania z przedstawicielami handlowymi.
o inne

o Zmiana btednych opinii o:

O naszej organizaciji.
o naszej branzy.
o naszym produkcie.

o Informowanie opinii publicznej o sprawach/problemach dotyczacych

O naszej organizacji.
o naszej branzy.
o naszego produktu.

o Skfonienie ludzi do gtosowania za zmianami w prawie korzystnymi dla naszej
organizacji.

o Sktonienie ludzi do gtosowania przeciwko zmianom w prawie szkodliwym dla naszej
organizacji.

o Przyciggniecie inwestoréw i umocnienie kursu akcji organizacji.
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o Ochrona organizacji przed nieuzasadnionymi roszczeniami i sprawami karnymi.

o Przyciagniecie wysoko wykwalifikowanych

o pracownikow.
o ochotnikdw.

o Przyciggniecie ludzi do udziatu w imprezie/wydarzeniu lub serii imprez/wydarzen.

o Zwiekszenie aktywnosci pracownikdw w wewnetrznych programach organizacji.
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